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Esta es(Guatemala

La herencia cultural milenaria, la calidez y calidad de su gente hacen de
Guatemala un pais distinto que avanza hacia el futuro.




En Guatemala se encuentran los nucleos
urbanos mas pujantes y poblados de
América Central; es la mayor economia
de la regiéon, en la que convergen
inversionistas y capitales de grandes
sectores productivos. El pais es el enlace
ideal para las relaciones comerciales con
Norteamérica y Sudamérica y entre otras
grandes areas econdmicas del mundo,
pues colinda con México y esta a tan solo
tres horas de Estados Unidos, via aérea.

Guatemala es una tierra con hermosos y
variados paisajes, poseedora de un gran
numero de climas que la hace apta para
un enorme numero de posibilidades de
inversiény visitas.

Con una extensién territorial de 108,889
km2, es un pais donde convergen y
conviven varias culturas y lenguas, donde
elidioma espafiol es el oficial y el inglés la
lengua de los negocios.

Guatemala estda dividida en 22
departamentos 'y 340 municipios,
territorio en el que apenas 420 kildbmetros
separan los océanos Atlantico y Pacifico

US$ 76,694 millones,

PIB nominal de Guatemalaen 2019
US$ 4,619 millones,

PIB per cépita de Guatemala en 2019.
3.8% crecimiento del PIBen 2019.

-

16.6 millones, es el nUmero de
habitantes de Guatemala.

L

Emprendimiento

27.5% eslatasa de emprendimiento temprano

v,

Inversiony
comunicaciones

US$ 998.2 millones en Inversion Extranjera Directa recibio
el paisen2019.

En el pais hay 22 pistas de aterrizaje y dos aeropuertos
internacionales: Aeropuerto Internacional La Aurora, En la Ciudad
de Guatemala y Mundo Maya, en Petén (500 kildmetros al norte de la
ciudad de Guatemala)

Tres puertos maritimos: Terminal Ferroviaria Puerto Barrios,
Empresa Portuaria Santo Tomas de Castillay Portuaria Quetzal

Comercio
exterior

US$ 11,169.6 millones sumaron las exportaciones en 2019.

USS$ 19, 8881.3 millones fueron las importaciones en 2019.
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Macroeconomia

bajo Con

Guatemala mantiene sus calificaciones
crediticias, debido a sus politicas
macroecondémicas y el nivel mas bajo de
deuda publica en Latinoamérica, ademas de
que la inflacién se mantiene controlada en
menos de un 4% anual y el tipo de cambio
también es estable, factores que le confieren
fortaleza a las transacciones e inversiones
que se realizan en el pais.

En el indice de Competitividad Global 2018-
2019, elaborado por el Foro Econdmico
Mundial, Guatemala, obtuvo una puntuacion
de 53 sobre 100, ubicandose en la posicién
98 de 141 paises evaluados.

El dinamismo econdmico, la reduccion de la
complejidad y el costo para abrir empresas son
factores que favorecenlaatraccion deinversiones.

Hasta 2019, los paises que mas han invertido
en Guatemala son:

Estados Unidos, con mas de US$ 3 mil 100
millones

Canada, US$ 1 mil 200 millones

México, US$ 1 mil 200 millones

Colombia, US$ 1 mil 100 millones

Espaiia, US$ 577 millones.

La mayor parte de las inversiones se hacen
eninfraestructuray energia eléctrica.

H




POSICION No. 96

ocupa Guatemala en el indice Doing Business,
indicador que evaltiaa 190 paises

]
A de deudaexternacon
relacional PIB, eslamas

baja a nivel latinoamericano

US$ 998.2

- millones enInversion Extranjera
. Directarecibio el pais en 2019

%

(4
delas exportaciones sehacena 11
paises que son socios comerciales

\ 34 CONSULADOS

| hay en Estados Unidos, Canada, Méxicoy Belice

| 41 EMBAJADAS

representan al pais en el mundo

Calificaciones de riesgo
Debido a sus politicas macroeconémicas estables,

69 AG E N CIAS Guatemala mantiene sus calificaciones crediticias:

oficinas de cooperaciony misiones * Moody s Investors Service cambié la perspectiva
internacionales hay en el pais de negativa a estable, Ba1 (estable)
« Fitch mantiene la asignacion BB (estable)

* S&P mantuvo la calificacién de BB (estable)




manufactura ligera, construccion,
ciones, agroindustria, tecnologias
ciény turismo.

ala cuenta con:

g Estabilidad macroeconémica
a fueron Abundancia de tierras fértiles

-2019, dispone de Poblacién joven
uristicos de las épocas maya, Potencial productivo

fola y republicana, y hay 360 microclimas  * Leyde alianzas piiblico-privadas
donde desarrollar cualquier industria y recibir ¢+ Oportunidades empresariales présperas
visitantes * Inversiones en distintos sectores

* Costas en dos mares

La gran oportunidad de fructificar estd en * Ventajas competitivas
Guatemala, debido a sus sectores productivos  * Talento humano capacitado
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iltimina

Cambios en la matriz energética y en la legislacion permiten
que Guatemala ofrezca las tarifas mas bajas de energia
eléctrica del istmo.




que cuenta el pais hacen que se disponga
de un gran potencial para generar energia de laproduccion de
limpia. La oferta energética de Guatemala energiafue hidraulica
se mantiene dindmica y en constante

crecimiento. '\‘“ MW

A Guatemala la apoyan su ubicacién MILLONES f,ﬂa

. R eslacapacidadinstaladade
geograﬁca, en medio de dos grandes se haninvertido en el sector energético Guatemala, que abastece el
subcontinentes y la topograﬁa enlos ultimos afios en Guatemala \ mercado regional

&\ '

Ladiversidadderecursosnaturalesconlos 33 1 0/0
[

conformada por sistemas montanosos

donde hay 37 volcanes a lo largo de una

franja de 300 kildbmetros, acompanados

de regiones hidrogréficas con potencial

para producir energia hidrica, edlica y
solar. Ademas, cuenta con el parque solar

mas grande de Centroamérica.

-—

En el pais hay proyectos competitivos en
generacion de energia, ademas de una
politica energética plenamente adaptada
a las necesidades del mercado, lo que
ha permitido alianzas estratégicas con .

PR . delageneracion eléctrica
sectores publicos y privados, locales € fueconrecursosrenovables
internacionales, en busca del desarrollo enlos UICSREREY
sostenible.

fue el precio spot MWh
endiciembre de 2019 de laenergia se generd :
conbiomasa eslademandamaxima
de potencia

Fuentes: Ministerio de Energiay Minasy
Comision Nacional de Energia Eléctrica




Elambiente de negocios cada vez es mas positivo y la evolucion del
desarrollo economico, sumamente alentadora.




4,000 PRODUCTOS
aproximadamente
exporta Guatemala

Vestuarioy textiles,
café, banano, azlcar,

cardamomo, plasticos,

hierro, bebidasy
frutas estan entrelos

Y

149 PAISES
comprane

importan productos
guatemaltecos

\\

80% DEL COMERCIO
es con paises
socios

10 ZONAS FRANCAS
o puertos libres hay
en el pais

* Fuente: Asociacion

US$ 10 MIL 508
MILLONES
enremesas recibio
el paisen 2019

US$ 958.9 MILLONES

endivisas por
turismo en 2019

principales productos
de exportacion.

La economia guatemalteca tiene un fuerte
componente de consumidores internos,
porqueenelpaishabitael 35% delapoblacién
de la region centroamericana, con la Ciudad
de Guatemala como punto donde convergen
capitales nacionales y extranjeros.

El dinamismo comercial permite que el
intercambio represente el 30% del Producto
Interno Bruto de la region.

de Zonas Francas de
Guatemala

La posicion geoestratégica de Guatemala
ha permitido que se convierta en un punto
logistico atractivo e importante para
inversores de todo el mundo.

Otros factores, como los recursos
humanos y naturales, la infraestructura
tecnolégica, el buen servicio y la mano
de obra calificada permiten un optimo
desarrollo de los negocios.

Ejes parainvertir y desarrollar:

Manufactura ligera

TIC’s, Software & Contact
Centers

Transporte y logistica
Metalmecanica

Construccion

Alimentos procesados
Turismo y servicios de salud
Frutos y vegetales

Bebidas

Textil, confecciény calzado
Forestal, muebles, papel y hule




o
v @ c
Tuc o 2 o
285 33 5.8
ey £ S8 8 c
S0 c Lo c @
L] T25 52 0694 o o
Soga . B0 o= 2 ko) 4]
T X0 c 20k >
acgda g& cgfo o > <
cSno J0 Ol @ © 94
TEgaoN £ >599 pl =g OO0
QELY G 20 a @ T2 QT
>S5 =2 O O C 50 5@ £¢
0s2il 3t c3E 528 85 aS
© = s (O 5 Q9
sudge O¢ ==35 £330 £2 279
TOEG6 ©Oo EO0CQ I 50 S5 O3
5 ko)
2LedE o< owB55 U8 83 2%
<gomru 24 Z<3%0 L5585 v9c 0
nXEgE =E-N ZYESY D2 00 Suw
20858 agg =Ty W=5 cao So
€.098 408 Zao8C 2EQ S RO
Zo > c 0 in
O20ES 3964 o Dow2 <R3 PG5 88

Wi

El abanico de productos guatemaltecos de exportacién
dispone de caracteristicas que los hacen Unicos para
competir a nivel global.

Las noticias sobre la capacidad exportadoray productiva de
Guatemala son alentadorasy la trayectoriay especializacién
de diversos productos han abierto una gran puerta para el
pais.

2.2% del terreno ocupado
6.4 toneladas métricas se
producen de aceite por
hectarea; la media mundial
son 3.5 US$356 millones
exporté el sector en 2019.

US$400 millones export

165 mil hectéreas de este
cultivo hay en el pais, un
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1 ACEITE DE PALMA

|

El liderazgo y el fuerte trabajo en la adaptacién y basqueda
de nuevos mercados explican el éxito, debido al constante
deseo por innovary satisfacer a los consumidores.

Los productos guatemaltecos brillan a escala mundial y se
han posicionado en los mercados por su gran diversificacion.

Algunos de los productos que ponen en alto el nombre de
Guatemala en el mundo son:
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Inversiones que

Corporacién Multi Inversiones es
una corporacion familiar multilatina

(o[] origen centroamericano
que genera inversion, empleo vy
desarrollo en la region. CMI inicié
sus labores en 1920 en Guatemala
teniendo un crecimiento
exponencial consolidandose

como una corporacién integrada
por mas de 40 mil colaboradores
distribuidos en 7 unidades de
negocio con presencia en 15 paises
de tres continentes. Cada unidad
de negocio busca constantemente
en crear un impacto sostenible
en las comunidades donde tiene

5 CMI

CORPORACION MULTI INVERSIONES

WWW.Cmi.co

tradicionales.

presencia, ofreciendo excelencia y
calidad en sus productosy servicios.
Multi-Proyectos, la unidad de
desarrollo inmobiliario de -CMI-, se
encarga del negocio inmobiliario
comercializando oficinas, centro
comerciales y diferentes proyectos
de vivienda horizontal y vertical.

Cabe destacar que la fachada principal de los centros
comerciales, utilizan muros verdes y plantas naturales
de la regién con un sistema de riego por goteo
que ahorra un 40% de agua, comparado a medios

Sélo en el 2019, la corporacién
invirti6 mas de USS 95 millones
en sus proyectos de construccién
recientes. Esto representa un apoyo
significativo a la economia local,
con la generacion de empleos
temporales y permanentes en cada
proyecto.




Otro de los proyectos mas representativos de
la corporacion es la Hidroeléctrica Renace,
que desde hace 27 ahos fortalece la matriz
energética y la economia de Guatemala, a
través de la generacion de energia limpia y
renovable, cubriendo el 16 % de la demanda
energética del pais.

’l""_ pha 3 . ¥ r2 ‘.,"

bl

Renace tiene una estrategia de inversién social
de mas de USS$ 30 millones, la cual ha dado
como resultado el mejoramiento de los
indicadores sociales de San Pedro Carcha.

Ademads, cuenta con una estrategia piramidal
disenada especificamente para la proteccion
y conservacion del medio ambiente y la

Gracias a la generacion de energia de Renace
se han dejado de emitir 128 mil toneladas de
diéxido de carbono al aiio, lo que equivale lo
producido por 500 mil carros anualmente.

2 R

biodiversidad con una inversién aproximada
de USS 1 millén anual.

Dentro de las distintas acciones, Renace cuenta
con un Programa de Gestién de Residuos en
planta y recoleccion de desechos, que en
promedio anual retira 10 toneladas de basura
del rio Cahabén.
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El sector agricola guatemalteco mantiene un cre
sostenido en el envio de sus productos al munda



Guatemala es un importante proveedor de
vegetales y frutas a distintos paises que
aprecian el sabor de cultivos nacionales.

Café, azucar, banano y cardamomo siguen
siendo productos lideres de la exportacién
nacional. A ellos se suman legumbres y
hortalizas, frutas frescas y secas, platano,
vegetales, nueces y miel, entre otros, que
siguen penetrando nichos de mercados
exigentes de Europa y Asia, asi como un
crecimiento de envios a Estados Unidos y
Centroamérica.

El pais presenta una gama de productos
agricolas de alta calidad, gracias ala existencia
de 360 microclimas que permiten aumentar
la productividad y competitividad, a través de
cadenas de valor y buenas practicas.

La industria agricola ha obtenido importantes
certificaciones de calidad e implementado
la trazabilidad, con el objetivo de ampliar la
produccion y exportacion de cultivos con
mayor valor agregado e inocuidad.

AGRITRADE es una muestra de esa
versatilidad, industria y alto valor, a la que
asisten compradores de todo el mundo en
buscade entre 25y 30 productos agricolas del
pais.

1-3*

eselrangode
crecimiento anual
delsector

9%

AUMENTARON

las exportaciones
defrutas frescas
ysecas

%

ES EL ALZA

delvolumendeventas de
legumbresy hortalizas

b %
. delas exportaciones

Us$ 3,276

MILLONES

cardamomo en 2019 sumaron las exportaciones de
productos agricolas en 2018

agricolas vanaEstados
Unidos

%
delasfrutasyvegetales

son enviados a Europa
yAsia

MILLONES

crecieronlas exportaciones
deplatano

%
CRECIERON

las ventas de banano
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M® Funcafé G G(@T(;::;LE“-E'; El café forma parte de la esencia de
ASOCIACION NACIONAL DEL CAFE m— = Guatemala y destaca a nivel mundial por su
excepcional calidad y especial proceso de

produccion.
Todos los cafés de Guatemala desarrollan un
delicioso aroma, acidez agradable, mucho
cuerpo y dulzura delicada, una combinacion
que produce unataza exquisitay balanceada.

En cada una de las regiones del pais estos
atributos crean una complejidad especial,
dando como resultado ocho diferentes
perfiles de taza.

|— Le invitamos a invertir,
comprar, consumir y disfrutar
del café de Guatemala, el
mejor café del mundo. J

3

- = ; = 1B
Sefiora Maria Zacarias, cortando café en finca San Diego Buena Vista, Acatenango, Chimaltenango. Foto:van Castro, 2013.



Guatemala ha sido exportador de café
desde 1859 y desde entonces, el cultivo ha
constituido uno de los principales productos
agricolas comercializados en los mercados
internacionales mas exigentes. El sector
caficultor es un importante generador de
divisas y empleo.

productores generan
anualmente mas de
medio millon de
empleos.

El 98% del café guatemalteco se cultiva
bajo sombra, constituyendo el sistema
agroforestal mas grande del pais. Mas de
305 mil hectareas cultivadas brinda diversos
servicios ecosistémicos: producen oxigeno,
contribuyen a la fijacion de carbono, a la
conservaciondelos suelosyalabiodiversidad.

Las condiciones climaticas, microclimas, los
tiposdesuelo,lasombraylacosechaartesanal
son algunos de los factores y condiciones que
hacen que Guatemala sea el lugar ideal para
producir café de alta calidad.

Los conocimientos tradicionales que forman parte
del proceso de produccién y comercializacion
cafetalera, desde el almacigo hasta la degustacion,
son un simbolo de identidad de Guatemala y
trascendentales para el desarrollo integral de
nuestro pais.

En 2018, la tradicién cafetalera guatemalteca
fue declarada Patrimonio Cultural Intangible
dela Nacion.

PATRIMONIO
INTANGIBLE
DELANACION

Tradicion cafetalera en Guatemala

Desde 1960, la Asociacion Nacional del Café
-Anacafé- representa a los caficultores
guatemaltecos y tiene como objetivo
fortalecer la economia nacional en lo relativo
a la produccion y exportacion de café,
protegiendo los intereses gremiales de los
productores del grano.

Durante 60 afos, Anacafé ha brindado
a los productores Asistencia Técnica
e Investigacion a nivel nacional para
incrementar la productividad, mantener y
mejorar calidad del cultivo.

En todo el proceso de produccion,
Anacafé fomenta la innovacién
que permite al sector estar a la
vanguardia en temas agronémicos y de
postcosecha dando como resultado un
café extraordinario que cumple con los
mas elevados estandares de calidad.

Anacafé promueve el consumo del café
a nivel nacional e internacional, asesora
a los productores en sostenibilidad
economica, ambiental y social, acceso
a mercados y articula la vinculacién con
empresarios tostadores y compradores
internacionales.

Anacafé, 60 afnos
prestando servicios
efectivos para una
caficultura sostenible,
competitiva y de
calidad.




Piezas que encajan en !

los gorazones ||
Yan,

Fabricantes y exportadores guat tecos han encontra
espacios importantes en diferentes
en el nostalgico, gracias a la innovac
tendencias globales.




Los guatemaltecos siguen desarrollando habilidades especiales para

aumentar la calidad y la productividad. El comercio electrénico y otras US$ M I L
tecnologias vanguardistas impulsan la competitividad y demanda de MILLONES
los productos hechos en esta tierra. enpromedio anual, suman las

exportaciones de productos
manufacturados.

@

Calidad en las materias primas naturales, cadenas de valor, inteligencia
comercial, alianzas estratégicas y empaques amigables han permitido
que las mercancias producidas en el pais sean de talla mundial.

758,581

EMPLEOS DIRECTOS -

eindirectos generanlas manufacturas.

eslaparticipacionde
estesectorenel PIB.

Textiles hechos a mano, alimentos y bebidas, cosméticos, muebles
de madera, plasticos, caucho, hule, carton y zapatos, entre otras
manufacturas diversas, impactan en mercados como Estados Unidos,
México, el Caribe y Centroamérica.

11%. 08

representalos envios al exterior de
alimentosy bebidas.

La sostenibilidad y el cumplimiento de normativas ambientales,
laborales y fiscales han impulsado el crecimiento de las empresas
instaladas en el pais.
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Tecnologia:
el futuro de la
industria, d

R i

El mercado global de vestuario y textiles es dinamico y cambia
rapidamente, es susceptible a las demandas y expectativas de los
consumidores, quienes tienen cada vez mas exigencias en cuanto a
calidad, sostenibilidad y trazabilidad.




El pais compite con productores de gran escala
y bajo costo, como los asiaticos y con otros mas

cercanos que ofrecen, no sélo mejores precios, Software en tercera dimensicn, 'Q&'
: : : : para que el productor y el cliente v
sino d1st.anc1as cortas hacia el mercado oty ks At wl
estadounidense. ahorrar tiempo y recursos, justo
Dichas circunstancias han hecho que la antes de entrar a los procesos de ’
q patrones y pruebas. VES EX

industria guatemalteca evolucione hacia
prendas con valor agregado muy alto,
destinadas a nichos exigentes, como,
por ejemplo, el de ropa deportiva.

Asociacion de laIndustria del Vestuario y Textiles

http://www.vestex.com.gt/

Las prendas que se elaboran en
Guatemala son sumamente
complejas, colocando al pais como La industria de
el de mayor valor agregado en A vestuario y textiles
toda Centroamérica. de Guatemala

ofrece:

Hacia la sostenibilidad
Los clientes son cada vez mas
exigentes 'y conscientes del

Muchas  empresas, por
ejemplo, ya utilizan equipos
mas eficientes en el uso de

impacto de sus decisiones de o, agua para acabados de jeans o
compra, por lo que buscan prendas 8 3, Sep Sy en procesos de tefido.

hechas por proveedores que aseguren :

sostenibilidad en los recursos que Moda de alta costura, para U La propia industria ha

utilizan. agregar mas valor a las desarrollado nuevas fibras mas
prendas, se promueven ieabl t biental

_ _ proyectos que buscan amigables con su entorno ambienta

Pensando en ello, la industria guatemalteca ha insertar el disefio de modas y social, como poliéster a partir de
creado programas para promover practicas Est:rééauﬂ“;:;’;ﬂggs 5 botellas plasticas o la reutilizacion de
sosteniblesy hainvertido en equipos disefiados creacion de marcas propias desperdicios de telas para volver convertirlos

para utilizar menos recursos. de exportacion. en textil usable.




GK

www.grupokarimsyarn.com

Experiencia e innovacion para la

ind 1a

Grupo Karims (GK) inici6 en la region centroamericana hace
mas de 25 aios, siendo la tercera generacion trabajando en la
industria textil, es uno de los pioneros en la region.

GK descubrié el gran potencial de Centroamérica, especialmente
el talento humano y la proximidad al mercado mas grande del
mundo: Estados Unidos. Actualmente cuenta con ubicaciones
en Guatemala, El Salvador, Honduras, Nicaragua, Republica
Dominicana, Dubadi, entre otras regiones, en las cuales se fueron
diversificando, incluyendo por supuesto a Pakistan.




25 ANOS

eseltiempo de operaciones de
Grupo Karims en Centroamérica

Se cuentan con otras grandes ventajas
competitivas, una de ellas es el beneficio
textil que tenemos del tratado CAFTA, lo que
hace atractiva a la region para el mercado
americano. Este instrumento comercial
ha permitido importar millones de libras
de hilo hecho en América, siendo una de
las empresas lideres en la industria. GK ha
logrado un posicionamiento increible en la
regién y sigue en constante crecimiento
debido a la diversificacion de hilazas y
productosinnovadores, estoles ha permitido
serlapuntadelanzaenproductos novedosos
tales como productos reciclados con
distintas texturas, mezclas de varias fibras y
el uso de acabados en el hilo para mejorar el
funcionamiento de las telas y prendas.

awl,
~ td

- -

uss 20

MILLONES

eslacifradeinversionen

equipoinnovador para sus
operacionesy paneles
solares, soloen 2019

En 2019 GK realizé una inversién de
mas de US$ 20 millones en la regidn,
no solo generando mayor innovacion
en hilazas y textiles, sino también se
instalaron paneles solares los cuales
contribuyeron a ahorrar energia
eléctrica de forma considerable en sus
plantas.

GK ofrece el beneficio de ser una
empresa totalmente vertical,
supliendo desde fibra hastalas prendas
finales alas grandes marcas. Una de las
grandes ventajas y razones de éxito
de esta compaiiia es la innovacién que
refleja en todo lo que realiza, contando
con personal altamente calificado y

C
o EHEE

deesta .

industria

aqui: E

$:
CAFTA

El Tratado de Libre Comercio
entre Republica Dominicana,
Centroaméricay Estados
Unidos, esunaventaja
competitiva paralaindustria
textilde Guatemala

concentrado enverificar las tendencias
del mercado en el ambito nacional y
mundial. Uno de los grandes tesoros
de esta regién son las personas,
quienes siempre estan dispuestas a
desempeiiar la visién del grupo y no se
rinden hasta lograr las metas, juntos
como equipo.

Esta compania es lider en sostenibilidad y
RSE. Elreciclaje es el punto clave entodos
sus procesos textiles, logrando fibras de
polyester y algodén reciclado, buscando
crear fibras sintéticas, cuidando los
bosques de manera sostenible vy
apoyando a la comunidad con hospitales
y ayuda social sobre todo en HN.
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Productos de acuicultura'y pesca

Panaeusvannameiesel
camarén de cultivo lider
en las exportaciones
guatemaltecas.




%

Eselcrecimiento
esperado a corto plazo

60,000-130,000
Ibs/ha/ciclo

alcanzalaproductividad
delaindustria
Esta industria es altamente competitiva
por el uso de tecnologia de punta y
altos estandares de calidad, practicas
responsablesysosteniblesde produccion,
innovaciény alto valor agregado.

Los productos pesqueros de Guatemala
son preferidos por su consistente oferta
durante todo el afio y la inocuidad de los
alimentos, respaldada por certificaciones
como Best Acuaculture Practices/Global
Aquaculture Alliance y Global Gap-
Acuaculture.

Elorigen geograficoy unaregionvolcanica
y tropical entregan un sabor inigualable,
lo que ha impulsado la demanda de estos
alimentos saludables enla Union Europea,
Estados Unidos, México, Japon y Taiwan.

US$213

MILLONES

alcanzaronlas exportaciones
de productos acuicolas
ypesqueros en 2020

¥

Camaron, atun, dorado y mahimanhi
sonalgunas delas especies con
altademanda enlos mercados
internacionales alos que provee
Guatemala.

200 A 400

Camarones /m?

esladensidaddela
siembranacional.

Camaron congelado,
camarén empanizado,
lomos cocidos de atun,
pinchos de camaron,
camardnconcocoy
camarén scampiaderezan
mesas de todo elmundo.



= Laversatilidad y exquisitez de los
camarones quéfproduce Acuamaya
complacen a los paladares mas exigentes
o delmundo.  /

-




LABORA
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Guatemala

PLANTA DE PROCESO
qu parted

MIL Ibs/
de camaron
eslacapacidad de proceso

de Acuamaya diariamente.

Acuamaya es una empresa
guatemalteca que ya suma
37 anos de experiencia en la
acuicultura de camarén y 20
anos en el desarrollo genético de
camarones cultivados en granja.

El sabor y textura de los camarones
guatemaltecos es inigualable,
gracias a que las condiciones
de la tierra volcanica, cargada
de minerales y nutrientes, les

Tikaly Crystal Ponds.

dan un color uUnico y un sabor
extraordinario.

La integracion vertical de las
operaciones y el enfoque de la
empresa en investigacion (R&D),
han permitido el desarrollo de
excelentes lineas genéticas de
larvas de este crustaceo.

Una gran ventaja es que los
clientes pueden verificar la

MARCAS POSEE

laempresa parallegaralmundo:

THE SHRIMP OF GUATEMALA

trazabilidad completa del
producto que consumen, lo que
brinda confianza y mantiene
la preferencia por el camarén
guatemalteco.

El desarrollo tecnolégico ha
permitido mayor productividad
por hectarea, con ciclos
de produccion eficientes 'y
sostenibles, lo que ha impulsado
al sector acuicola local.

- DESDE 1983 -

EL CAMARON
SOSTENIBLE DE

GUATEMALA

RESPONSABLE - DELICIOSO- SEGURO

cuenta conuna plataforma para promover el
consumo delcamaroén, conrecetas,
informacion nutricional, entre otros, siendo
pioneros en Guatemala:
https://www.tastyshrimp.club/

La calidad del producto ha abierto
caminos eimpactado los gustos de
zonas y regiones que forman parte
de los mercados globales mas
exigentes.

Acuamaya lidera con el ejemplo
y sus 3 fincas de produccién
cuentan con la certificacion
Aquaculture Stewardship
Council (ASC), una de las mas
complejas del mundo.

35,



icios que llevan

e /

sfacci

emanda de servicios del pais ha permitido que
mantenga un crecimiento sélido y que sea una
nte de expansion para distintas industrias.



320 EMPRESAS'
integran el sector
exportador de servicios.

ARDNNY

USS$ 2 MIL 884 MILLONES !
alcanzaron las exportaciones
del sector de servicios en
2019
(Fuente: Banco de Guatemala)

5 MERCADOS IMPORTANTES

atiende la industria: Estados
Unidos, México, Europa,
Sudaméricay Centroamérica.

El sector de servicios agrupa a
exportadores de la industria creativa,
software, laboratorios, turismo
sostenible y turismo de salud y bienestar.

La innovacion ha permitido satisfacer los
gustos de los clientes mas exigentes en
distintos paises que compran estos servicios
hechos en nuestro pais.

Guatemala es pionero en la tercerizacion
de servicios, con los que atiende mercados
especiales con calidad técnica, debida al

\
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talento nato de escritores, escultores, pintores,
programadores y artistas de cine, asi como
creadores de software para la economia digital.

Existe un amplio y competitivo portafolio de
servicios médicos, bienestar y de recreacion,
ademas de las certificaciones internacionales

7% CRECE ANUALMENTE
el sector de Turismo de
Saludy Bienestar.

50 LABORATORIOS
ESPECIALIZADOS

conforman la Comisién de Laboratorios.

7 ESPECIALIDADES
MEDICAS

hay en turismo de salud
y bienestar.

que validan la oferta creativa, hospitalaria,
técnicay profesional.

Las inversiones en el sector son notables 'y
constantes, puesto que se han incorporado
operaciones multinacionales que han
impulsado la diversificacion.

La conectividad es agil y dinamica por medio
de una 6ptima infraestructura de fibra 6ptica
y telecomunicaciones, que permite lallegada
de nuevos consumidores, asi como la salida
del talento local.




pacidades para
aindustria de




Esta industria tiene muchas ventajas
competitivas, asi como la capacidad de
triplicar los 42 mil 500 empleos que ahora
ofrece. El sector de Contact Center &
BPO atiende a numerosos mercados,
como Estados Unidos, Canadd, México,
Centroamérica y el Caribe, por su
cercania y potente infraestructura de
telecomunicaciones.

El pais cuenta con gran cantidad de
jovenes interesados en trabajar en
centros de llamadas, por los salarios
competitivos y las 6ptimas condiciones
laborales que estos ofrecen.

Hay demanda creciente de grandes
companias instaladas en el pais que
solicitan personal guatemalteco, por su
posicion geografica, el acento neutro y
el dominio de otros idiomas, la calidad en
la atencidn al cliente y la responsabilidad
con la que se cumplen las metas.

Inversiones millonarias buscan desarrollar
la industria y que mas personas se
incorporen al mercado laboral, con becas
y programas intensivos en academias
como Finishing School, que consiste en
una capacitacion de 10 semanas que
hacen apto al estudiante para prestar sus
servicios en un contact center.

85
82 % oo s US$S 693

MILLONES
deltotal delas seexportanenservicios al
plazas atiende 4 exterior por afo

eninglés 4 (Fuente: AGEXPORT)

delas plazas atiende
enfrancés, alemany
portugués

25
EMPRESAS

locales einternacionales
dinamizan el sector.

42,500

EMPLEOS DIRECTOS

generalaindustriade
Contact Center &BPO

Fuente: AGEXPORT
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Lai incorporacion del concepto de la Resp s_ablhdad i Social
Empresarial (RSE)yla sost@r\bihdad ambientalha permitido
mejorar la competitividad de las empresas lo th, puesto
que se encuentran desarrollando mncad‘ores modelos de

gestion empresarial. 3

» ,,_ =y

El sector empresarial guatemaltﬁaba' or acelerar la
transicionaunmodelosostenible,queseenfoqu enprom@er
una cultura permanente de RSE y contribuya efECtlvam nte
al desarrollo de todos, lo que fortal&c onfianza, ya que
se sigue.una ruta integrada que apor‘a valores 1ntang_Rg,s a
las empresas. El objetivo es implementar buenas practﬂ?’s
empresariales, asi como altos valores éticos. - ,_:.
Las nuevas generaciones demandan un compromiso social y
ambiental, son consumidores responsables 'y exfge“n que los
proveedores sean competitivos y que vivan y practiquen las
politicas sostenibles.



Guatemala trabaja en fomentar el
desarrollo uniforme de una cultura de
inclusién basada en el cumplimientoy
respeto a los derechos humanos, sin
distincion.

EL sector empresarial guatemalteco
apuesta por crear modelos de
negocios responsables y sostenibles,
que integren completamente la
diversidad y la inclusion, la mitigacién
del cambio climético, la conservacién
de los bosques y la biodiversidad, la
tecnificacion agricola y la seguridad
alimentaria, mediante una gestion
sostenible de recursos hidricos
para el logro de objetivos sociales,
econdmicos y ambientales.

Empresas e instituciones buscan
cumplir con la implementaciéon del
Plan Nacional de Desarrollo K'atun:
Nuestra Guatemala 2032, y los
Objetivos de Desarrollo Sostenible
de la Agenda 2030, a través de las
prioridades nacionales de desarrollo.

Se trata de crear una visién comudn de
pais, donde ladiversidad representa la
riqueza que construye las relaciones
de convivencia intercultural que
transforme a la sociedad.

FUE EL IMPACTO
de guatemaltecos
alcanzados*

PROYECTOS
RELACIONADOS
alos Objetivos de
DesarrolloSostenible
ha desarrollado el
sector exportador *

PRIORIDADES

y 80 metas por cumpliry 730
lineamientos a implementar
incluye el plan

« EJES
* Fuente: Segundo informe de CACIF tiene el Plan l\,lac10na|.
“Actuando en el presente, pensando en el futuro, de Desarrollo K"atun

acciones y metas priorizadas” No. 2, Aho 2020



Altractiva
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Heredera de una de las culturas prehispanicas mas importantes de América,
hay tres milenios de historia que dejaron tradiciones y costumbres que ofrecen
al mundo experiencias Gnicas, maravillosas e inolvidables.



6% incremento

elingreso de turistas en 2019 en
comparacion a 2018

11%crecio

el turismo estadounidense
que llega al pais

: (*)
33%
del territorio es
drea protegida

130,789 turistas

,, Vinieron al pais en cruceros

/806,208
visitantes

llegaron via aérea, 3% mas
que en 2018 3’000
sitios arqueolégicos
e histéricos se han
reconocido

2,559,599

millones de visitantes recibié
Guatemala en 2019

1,622,602
turistas

ingresaron via terrestre

megadiversos hay en el mundo,
Guatemala es uno de ellos

Impresiona la riqueza cultural y natural que
Guatemala posee. A la colorida vestimenta
tradicional de distintos grupos étnicos se
suman la flora, fauna, lagos, volcanes, sitios
arqueoldgicos, playas, ruinas de edificios
antiguos, calles y avenidas, que ofrecen un
espacio distinto e insuperable.

Antigua Guatemala, Parque Nacional Tikal
y Parque Arqueoldgico y Ruinas de Quirigua
han sido nombradas Patrimonio Mundial
de la Humanidad. Hay también numerosas
ciudades mayas como EI Mirador, Tikal o
Yaxha, y bellezas naturales, como los lagos
de Atitlan, Petén Itza e |zabal.

Millones de turistas prefieren Guatemala porque
es un destino incomparable, una combinacién
de obras prehispanicas, coloniales y modernas
enuna adaptacion magica.

-
I,NGUA'-T“\‘
i

Instituto Guatemalteco de Turismo

Fuente: Boletin Estadistico Anual 2019
del Instituto Guatemalteco de Turismo




Sabores que

cencantan

CNAN AN,

Gracias a la extensa

pobladores en labrar L )
la tierra,los cultivos
de Guatemala pueden
calificarse de exquisitos

y de clase mundial.

experiencia de sus eﬂ ﬁ‘ ™

/

Frutas  frescas vy
congeladas, vegetales

y alimentos procesados,

en distintas presentaciones,
son solicitados por reconocidos
cocineros para servirlos en mesas y
eventos especiales.

Guatemala ha innovado en todos
sus procesos productivos, agrega valor a
sus productos y cumple con los mas altos

0/ DELA
38 %o PRODUCCION
AGRICOLA

larepresentala produccionde frutas y vegetales

calidad. Las

medidas sanitarias y fitosanitarias de
inocuidad alimentaria, salud animal y sanidad
vegetal, son compromisos adquiridos en los
tratados y acuerdos comerciales.

estandares de

Las cadenas de valor y las buenas practicas
han mejorado la competitividad de los
productos hechos en Guatemala. Ante las
nuevas tendencias, los fuertes controles
de calidad han generado buena aceptacion

PAISES

compranfrutasy vegetales
guatemaltecos

10-8 Z‘:ECI()

creci6 el sectorde
bebidasen 2018

en los mercados ™
internacionales.

La diversificacion y adaptacién a las
exigencias de mercados exclusivos han
provocado que la industria agricola y de
alimentos cuente con una fuerte capacidad
productiva y se mantenga en constante N
crecimiento. \




%
ES EL PROMEDIO

7 5 delatasade crecimiento
anual del sector agricola
PERSONAS LABORAN %
enelsector de alimentos procesados 6.6 %
APORTAN |

‘ US$2 oo Olg DEL PIB

MILLON ES repredseeggab%glsuster

en productos organicos se ha
exportado a Estados Unidos
enlos Ultimos cinco afios

alPIBlos alimentosy delagrode América Latinay
bebidas enlatados el Caribe aporta Guatemala

PERSONAS

eslafuerzalaboralque
produce laarvejachina
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Guatemala, que se rige por el sistema de banca central,
cuenta con un sélido sistema financiero y bancario.

ELBanco de Guatemala, por medio de
laJunta Monetaria, sumaximo 6rgano
de direccion controla el sistema
bancario nacional, conformado
por 16 instituciones bancarias, 11
grupos financieros y 1 sociedades
financieras a septiembre de 2019.

El pais mantiene un movimiento
dindmico de operaciones financieras,
debido a la llegada, en anos
recientes, de grupos extranjeros y a
una serie de fusiones y adquisiciones
en el sector, lo que ha permitido que
este se consolide y sea més eficiente
y productivo.

En el mercado local opera un sistema
cambiario sin restricciones para el
ingreso o egreso de divisas, pero
que cumple con leyes relativas al
lavado de dinero y prevencién de
financiamiento al terrorismo.

Las instituciones ofrecen tecnologia
de punta a sus usuarios, con una
fuerte capacidad instalada para
brindar servicios en linea. Los
cuentahabientes pueden hacer todo
tipo de transacciones en quetzales,
doélares y euros, en los distintos
bancos, aplicaciones méviles o en
linea.




empresas, Caﬁs??m%
deseguros,

= L amt

3@936_34 millones
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7 4056

cajeros automaticos

Fuentes: Bancode G ini i
de Economiay Su&n!mnﬁhCM$
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El potencial

e

Bien puede decirse que las exportaciones
guatemaltecas son un reflejo de la megadiversidad
del pais. De hecho, el 74 por ciento de ellas son
consideradas "no tradicionales” y suman alrededor

de 4 mil diferentes bienes y un sinnimero de

servicios de todaindole.

T




MATRIZ EXPORTADORA DE GUATEMALA:

74%

La plataforma exportadora del pais crece aio con
ano y se fortalece desde todos los dmbitos. Las
autoridades gubernamentales han decidido
impulsar el modelo econémico exportador,
abriendo espacios de didlogo, interrelacion
y coordinacién entre diferentes actores de la
cadena.

Desde hace casi cuatro décadas, la Asociacion
Guatemalteca de Exportadores — AGEXPORT - se
ha dedicado a la promocién y facilitacién de las
exportaciones, siendo fiel creyente de que este
el modelo para desarrollar el pais y extender

EXPORTACIONES NO
TRADICIONALES

EXPORTACIONES
TRADICIONALES

las oportunidades a lo largo de la cadena de
produccién.

Con éxito se ha logrado diversificar la oferta
guatemalteca para el resto del mundo, viéndose
reflejado esto en el cambio de la matriz
exportadora, que pas6 de ser mayormente
tradicional a ser innovadora y variada.

Paralelamente, Guatemala vy las propias
exigencias de mercado, han dado paso a la
bisqueda e implementacion de soluciones cada
vez mas versatiles, vanguardistasy acordes a las

900 BIENES

‘\“\\\\\‘ VWP PP

EXPORTA GUATEMALA APROXIMADAMENTE

necesidades globales: plataformas electrénicas
para hacer citas de negocios, modernizacion en
todo el esquema exportador y una visién clara
de la sostenibilidad como eje transversal.

AGEXPORT es un motor que no solo promueve las
exportaciones en el pais, sino que asegura al
comprador en el extranjero un mecanismo
transparente y agil para encontrar proveedores
de talla mundial.

Queremos poner ante usted una oferta rica,
variaday de alta calidad. Queremos ser su aliado.
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AWUNDERMAN THOMPSON COMPANY

CEO & FOUNDER PRESIDENT CHIEF VISIONARY OFFICER
Marcos Antil Warren Brenner Joshua Oransky
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CHIEF TECHNOLOGY DIRECTOR OF GLOBAL GENERAL MANAGER

OFFICER SERVICES & DELIVERY M. Leonardo Antiles
Luis H. Fernandez Alexander Estupifian
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W
e donde la
jad, los datos y la

Jia se encuentran.

XumaK es una empresa experta, reconocida mundialmente en la
integracion de tecnologias de marketing digital y comercio electrénico
para empresas del Fortune 500. Como proveedor lider de software y
servicios de plataformas de tecnologia de vanguardia en Martech,
XumakK disefa, implementa, gestiona y optimiza todas las experiencias

. de usuarios digitales. Empresas lideres en sus industrias, como MetLife,

Digicel y Lifeway, se han apoyado en XumaK para lograr su

transformacion digital.

Fundada en California ' en 2004, XumaK tiene
actualmente su sede en Miami, Florida, con dos
centros de desarrollo e investigacion en la Ciudad de
Guatemala, Guatemala y en Medellin, Colombia. A
partir de Febrero 2020, XumaK es parte de WPP a
través de su adquisicion por Wunderman Thompson
Norte America.

Wunderman Thompson es una empresa holistica y—un socio para
crecimiento, parte agencia, parte censultora y parte tecnolégica, y

XumakK pasa a ser-trbrazo tecnolégico importante en la region de Las

néricas. Es asi como XumakK logra inspirar el crecimiento de las

marcas mas ambiciosas de la regién y del mundo.

XumaK es una de las empresas de marketing digital y comercio

electrénico més importantes del mundo, que pone en alto a Guatemala.

www.XumaK.com




Contactos de intereés:

Asociacion de Azucareros de Guatemala - Asazgua - (http://www.azucar.com.gt/)
Asociacion Guatemalteca de Exportadores - AGEXPORT - (http://www.export.com.gt/)
Banco de Guatemala - Banguat - (https://www.banguat.gob.gt/)

Banco de Guatemala - Banguat - (www.banguat.gob.gt).

Camara de Comercio de Guatemala - CIG - (www.ccg.com.gt/web-ccg/).

Camara de Finanzas de Guatemala - CFG - (https://www.cfg.org.gt/)

Camara de Industria de Guatemala - CIG - (http://www.cig.industriaguate.com/)
Camara de Turismo de Guatemala - Camtur - (http://www.camtur.org/)

Camara del Agro de Guatemala - Camagro - (http://www.camaradelagro.org/es/)

- Camara Empresarial de Comercio y Servicios - Cecoms - (http://www.cecoms.org/)

Camara Guatemalteca de la Construccion - Construguate - (http://www.construguate.com/)

Comité de Asociaciones Agricolas, Comerciales, Industriales y Financieras - CACIF - (https://www.cacif.org.gt/)

Consejo Privado de Competitividad - (www.mejoremosguate.org/cms/en/what-are-we-doing/consejo-privado-de-competitividad).
Federacion de la Pequeia y Mediana Empresa - Fepyme - (http://www.fepyme.org.gt)

Fundacion para el Desarrollo de Guatemala - Fundesa - (www.fundesa.org.gt).

Guia para hacer tramites en Guatemala (www.asisehace.gt).

Instituto Guatemalteco de Turismo - Inguat — (http://www.visitguatemala.com/)

Ministerio de Economia - Mineco - (http://www.mineco.gob.gt/)

Ministerio de Relaciones Exteriores - Minex - (http://www.minex.gob.gt/)

Observatorio de Competitividad Pais — (www.competitividad.gt).

Programa de Agregados Comerciales, Inversiéon y Turismo - Pacit - (http://www.mineco.gob.gt/pacit)

Programa Nacional de Competitividad — Pronacom - (https://www.pronacom.gt/)

Ventanilla Unica para las Exportaciones - Vupe — (www.vupe.export.com.gt).




Guatemala, la economia que remonto
luego del embate de la pandemia

EL 2020 fue el afio inesperado, atipico, que rompié paradigmas a nivel global, donde todas las
economias, sin excepcién alguna, registraron decrecimientos sustanciales dado al shock que
causé la emergencia sanitaria.

Guatemala no fue la excepcién. El
Banco central estim6é un
decrecimiento para el 2020
de -1.5% vy para el 2121 una
recuperacion de 3.5%.

Las exportaciones hicieron su
mejor papel. La proyecciéon
de cierre se estima en -1.4%,
sumando un monto de US$11,031
millones por ventas al exterior,
y se prevé para el 2021 un
crecimiento del 4.19%.

Estimacion vy proyeccion de
exportacion de bienes y servicios
2020-2021

De lo fresco y natural, sector
agricola

La tendencia de consumo alto de
frutas y vegetales contribuy6
a un cierre positivo en sus
exportaciones, asi como una
alta demanda del cardamomo
guatemalteco.

2020: Cierre de USS$4,240
millones. (4.12% vrs. 2019)

2021: Se proyecta un crecimiento
de 5.89%.

Lasinnovacionesycertificaciones
del sector de acuiculturay pesca

Continuar innovando contra todo
pronéstico contribuy6 a que este
Sector mantuviera su alto valor en

proceso y produccion.

2020: Proyeccion de US$213
millones. (5% vrs. 2019)

2021: El alto valor agregado y la
adopciéon  de  certificaciones
apuntan a continuar exportando a
nuevos destinos.

Alimentos, farmacéuticos vy
quimicos entre los ganadores
Siendo productos esenciales los
alimentos y bebidas, quimicos,
productos de limpieza e higiene
y farmacéuticos aumentaron en
algunos mercados destino. Otros
como productos hecho a mano,
plasticos y de madera no tuvieron
la misma suerte.

2020: Cierre conservador de
USS$2,239 millones, (+ 2.6% vrs
2019)

2021: Se estima un crecimiento
del 2.9%.

La moda tomé una pausa

La industria de vestuario vy
textiles se vio fuertemente
golpeada por el cierre de los
comercios en Estados Unidos,
sin embargo, se adaptaron
las necesidades de la demanda
respondiendo con mascarillas,
trajes médicos y preparando las
temporadas 2021. ‘
2020: Se proyecta un cierre de

uss7 mil

922 millones.
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El sector mas afectado
durante el embate del
COVID-19

Industrias a la alza en 2020

 Alimentos, farmacéuticos y quimicos

e Acuiculturay pesca
e Agricultura
* Contact Center & BPO

(-16% vrs. 2019)
2021: Al abrirse los mercados se
espera un crecimiento del 5%.

Servicios de tercerizacion desde
casa

En marzo y abril cuando en
Guatemala se dio un cierre
a la economia, el sector de
servicios de tercerizacién lo
aproveché para adaptarse a la
nueva normalidad sin alterar
la calidad de sus servicios,
trasladando sus operaciones a
teletrabajo.

2020: Se prevé un cierre por
US$858 millones (10% vrs. 2019)

2021: Una  proyeccién de
crecimiento del 10% al 27%

Turismo y logistica estancados

A la fecha, el sector que aln estd
sufriendo el embate del Covid-19
fue el turismo sostenible como
turismo de salud y bienestar. Asi
mismo, los servicios logisticos al
verse cerradas las fronteras y las
medidas locales que limitaban la
libre locomocioén.

2020: Se estima en ventas al
exterior un monto de US$3,034
millones (-21.8% vrs 2019)

2021: Se proyecta un crecimiento
del 14.7%.

Fuente: Proyeccion de cierre, elaborado por AGEXPORT con datos a
septiembre 2020 del Banco de Guatemala.
Elcierre de la 3era. edicién de la Revista Guatemala Beyond Expe¢tations

se realiz6 en diciembre de 2020.







